Hi, ich bin Lars Kwiatkowski, Musiker & DJ, Hundefreund,

Superlerner, Standup Puddler, Ausﬂugler, Gourmet- Grlllmusier &

'_‘1

Kaffeetrinker. Aber meistens bin ich codeaffiner Digital Desic
dem Schwerpunkt Kreation funkhonaler dlglfuler Produkie.

r mit

Office:  Schlegelstr. 10, 10115 Berlin, Germany
Phone:  +49.160.232.7107

Mail: hello@larskwiatkowski.com
Web: https:// larskwiatkowski.com
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‘ Daily bread & butter: Recent projects moodboard
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@ Finance: Ul & transitions moodboard
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Say Cheese:

Die Kaserei Studer beauftragte die Agentur TLGG mit

der Er-s.’r%||l_|r|5;1 einer neven Website der Kasemarke "Der

IMp A i

Scharfe Maxx". Fir einen "Méanner"-Kase war es Ziel

EIJ'Z%'I'

assische Bild des Kases

das Thema Food lockerer :;;1%'5.e||i5;1er und  wi

-::H'Izl.l:EI’.Z—Zl'I’.Z—ZI'I |_|I'|f.IJ EIJ-:II'E- l-—' l;i]f'lrlfﬁ' Ll

in der Werbung aufzubrechen.

Meine |ldee war es, den Kdse als Hau f::-’r-::l arsteller eines
|-::1r|:;;1r.%r| Esstafel zu inszenieren und von den MNutzern
erscrollbar  zu  machen.  Aut 'i:%rl_lr'ur.:i|-::1:;;1r.:—: meliner
Moodboards, [:'f.I—ZE-iEEII]—E:-l;i:Zii—Zl'l und HTML-Prototypen
wurde von TLGG ein -::1I_I’r"-;-,-'-::1|'|r.:]i5;1%'5. P|'|-:::-’r-::-f_.l'u-::--::-’riru5;1
[IJI'-:I:--:IJI.IZi-:%I'T. Daraus erstellte ich F-:--:::-r.:J—'i::-::-||-::1:;;1r.%r| fiar
diverse E:-I_Ib[I:--:Ilg;l%'j. der Website. Hervorzuheben ist
dabei, dass die F-::--::-r.:l—'i:-:-||-::1:;;1r.%|'| iber dem
H-:-|:—Hiru’rerggn'l_lru-::l f:.v|-::1’r:ir.%|"r% fransparente Bilder E.ir'ur.:J_
damit die Seite responsive auf allen Devices -:::-F:-’rirru-::1|
r.:]-::1|':;;1rﬁf_.’rr.%||’r werden kann. derscharfemaxx.com
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https://derscharfemaxx.com/de/

Say Cheese:

FRODUKETE VEEE UNE REZERTE UND PAIRINGE
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DER VORLAUTE KASE AUS DER SCHWEIZ,

FESOUKTE UBED UWE

SCHURZENHELD

GETEDTE UHD PAIDIHGE

MAXX UND HOPP

Ll Al i g T Prmiioranere Jov Klnrvaggo-Thad
e 0 Lchurfe Blase”, Bellebd o mdos Fety v 85
e g o i e e e

ZUM REZERPT

Do s o g =l T buary Mg
G BT S el e et B TS P

DB il iy e, o diees Basgre arr pbate
Biny g P gt Lo e St g Mmoo ey
forarars Tt dha IVt S e agn

"ZE1G HORMER!”

W wELAETE TR S GRS LT T

HEUES VOMN "DER SCHARFE (
MAXX™

L g P P bn i Bapfionn - il g
Rosiwn- Mt Ber. Fringh i it Kdiehtier,
PR T L TG T PR BT PP ke T
ipd el St

Dariree E-Mlad-Adnesse SENDEMN

B &h S g D e P e S el
waigdly g Jonbreraang ven et ingeed SEsce &G -
Rsb Sngragdomgens Dy Wb oweciign fy grhuBgn, Kh
Sl D MgvrErel peTGeTy Ty S £h T e
Eevprhig Bim dang Soaberarang g adpamafign el
ik ol Do e by e,

AUS GUTEM HAUSE

Che Kiiered Studer am Bodensee, cin Ort dér.
Tradvtucn und Insparation. Heer arbeiben deg
vitmerler Sl pehar diean, dee Grengen iheer
f sl auralsten. Dok der Erflahroeg s 150
rin erbicken Feiv SN TRE Sperabi sl en das
it o Sotmveaner Alperrasil. AR voran "Ther

sehaite Maxx®

MEHR ERFAHREN

v wirlagdn B men e Lo s - v el
e Y b B el e L e D e
T b D g barte B g

1L e, g e e et e B b

Py vl it et vy barvs ey s ow
e L il e Mg S e el
W Bl v TR A e il e el e
=t s

TUM FPEGODUKT ZUM PRODUET

VIELSEITIG

& B i, Sy e e, e tog - e o S e Wi e ey
B e e o s N e R R R
srpaile b Rarmtn B bt b B va b et T

Pl B le i e s A Wi H

GESELLIG &

WS et et il et Mol oy s B0y B i - el e et e e
s g Tlen Lpny e ppem b i bpsd = ppon, s 0 mgpasomglma g
BB i Brwi] e Caler Sl e r e s Rt e B o i

sl T BT [ B e e

HWEHR ERFAMREM

LBk ek - v s (Tnew
B gy W Sl e e Wann et
rdien Fpriy el iy By by s gloes e

e s O Y P e S
oo T s Boe st WS aearr b

DDy Pyl o sl M. il MR

o
—

mHEEHE_‘ PAIRINGS

T pncg Beprp B B b sy e
il Ml T el B el i e
ikt W, gt g Mg pom, By

LR Pl wfl Bl ol B il Gl o
Pl Y Warumrased el = il e

Rt E ] e e Tt e e Sdid vt

Dher voriaute Kice 3us der Sohwwedr = wahrend fond
Msnanen Reide im Rodungskeler eehalt "Der whale
MARE™ T eI TRDEN, SNE M T
GLehmack

ZUM PRODUKT

Besonders reif, aber ktin bittchen rubsg - b
e Lihr dir! dher “Rillioon 3657 réifén uetd dedreen
oy besondersn Charaster met Ecioen und Kanfen
el

Imnpressum
T Uns Coeplhbes
pie urd Pairings Datenschuce




From locals with love:
Hotspotr App - A case study

Dieses Projekt habe ich im Rahmen eines von Adobe ausgeschriebenen UX/UI
Contests begonnen. Aktuell arbeite ich das Konzept weiter aus, weil ich den Ansatz
nach wie vor stark finde.

Insight: Kaum ein Cityguide bietet ein echtes individuelles Reiseerlebnis, welches
Dp’rimc:1| auf den Nutzer Gbges’rimm’r ist. Touristen bleiben unter Touristen und in den
seltensten Fallen ist es fir den Reisenden maglich, die Stadt mit den Augen der dort
lebenden zu sehen.

Idee: Ich entwickle eine App, die sich auf die Bediirfnisse und Vorlieben des Nutzers
einstellt und so f:nf:rsur::r"lc:1|isier’rer individuelle S’rfjd’re’rripﬁ. ermég“ch’r. Insider-Infos und
Hilfe gibt es dabei von Locals, die basierend auf der Interessen-Filterung des Nutzers
en’rsprechende HDTspD’rs empfeHen. @p’ric:m::ﬂ kénnen die Gusgewfjhhen locals mittels
Chat kontaktiert werden oder in einem sogenannten ,Blind Mode” eine Route
zusammenstellen, die dem Nutzer ein iUberraschendes und beechs|ungsreiches
Angebot bescheren sollen - Abenteverlust und Vertraven vorausgesetzt. look and Feel
der App ist reduziert und der Content soll gerade ausreichend sein, um beim Nutzer
Neugierde zu wecken, die Stadt und ihren Charme bzw. ihre Eigenheiten auf eigene
Faust zu erleben.

© Copyright: lcons by Buro Destruct



From locals with love: Hotspotr App - A case study
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From locals with love: Hotspotr App - A case study
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From locals with love: Hotspotr App - A case study
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Laut, frech & bunt:
Spotify's Social
Media Welt

2016/ 2017 war ich von der Agentur
TLGG fir die Retainer-Betreuung und
die Umsetzung der Brand-Kampagne fiir
Spotifys Social-Media-Kandle
beauﬂrﬂg’r.

Der Kunde lief5 mir in der Gestaltung
viele Freiheiten, so stammen neben der
Umsetzung fir diverse Social Media
Kandle, darunter Facebook, Instagram,
Snapchat etc. auch der Grofiteil der
Bildideen und Illustrationen von mir. Den
Spaf? bei der Umsetzung sieht man der
kleinen hier vorgea’re”’ren Auswahl an.

Es gibt zwel Arten von Menschen

Binin 10
Minuten da.




Laut, frech & bunt: Spotify's Social Media Welt

,RAPPER HA EN
GRO@TEN WORTSCHATZ.“

e

f deinem Handy “Auf Repeat ist
eute” und vervolistandige den

Du kannst dir endlich Festivaltickets leisten, aber bist
kérperlich nicht mehrin der Lage 3 Tage am Stiick zu
feiern. Irgendwas ist immer.

Axwell /\ Ingrosso
More Than You Know

Nicht ansprechen

Die beste Person . .
TNy : und kein Blickkontakt.




Laut, frech & bunt: Spotify's Social Media Welt

1. Offne Spotify. ,Wer nicht einmal im Leben nur mit einem Bademantel
2. Wahle Songs, Alben, bekleidet und mit der Dienstwaffe in der Hand
Podcasts oder Playlisten aus. auf dem Tisch getanzt hat, hat nicht gelebt!”

3. Schalte ,,Offline héren“ ein. Jan Bshmermann, Fest & Flauschig
4. GenielRe Spotify offline.

7\

(—=]
. e o ich so,
Du bist, was Du horst. " e bin

© ... hére ich Musik.
Die beste Person

zum Abfeiern ist




Laut, frech & bunt:

) A

Dieser Moment, wenn man gerade
voll zur Musik abgeht und plétzlich
ein anderes Auto neben dir fahrt.

S

»Don't stop me now" »lch hatte Angst und hab gedacht, ich muss zum Arzt.” Wenn ichiéilenineuen Song von einem

Kinstler (Gegenwart oder Vergangenheit)
héren kénnte, wire es

von Queen ist der Song,
der am gliicklichsten macht.

Qlli Schulz, Fest & Flauschig

Laut Meurcwissenschaftler Dr. Jacob Jolij
dar Universitht Grondngen.




Aus alt mach neu:
ELEKTRO+

Der Kunde Elekiro Plus wiinschte eine Migration des
bestehenden Raum-Konfigurators von Flash zu HTMLS. Bei'dé
Bestandsaufnahme wurde klar, dass es nicht zielfihrend ware
die alte unvollsténdige und fehlerhafte Applikation ohne
grundlegende Uberarbeitung eins zu eins zu migrieren. Daher
hatte ich den Auftrag, dem alten Interface einen rundum neuen
Anstrich zu verpassen.

Ziel der Arbeit sollte eine einfache und moderne User
Experience sein. Auf die spezifische Zielgruppe von Fachleuten
einer groPen Altersspanne habe ich den Konfigurator optimiert
und den Userbereich von Grund auf neu konzipiert.

http: / / raumplaner.elektro-plus.com


http://raumplaner.elektro-plus.com/

Aus alt mach neu: ELEKTRO+
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Der ELEKTRO+ Raumplaner hilft ihnen:

# Ihre individuelle Elektroausstatiung zu planen
F eine Planungsgrundlage for lhren Elektrofachbetrieb zu orstellen
+ die Elektroausstattung bei einer Modernisierung #u nlanen

Prototyp auf Invision cnsehen


https://projects.invisionapp.com/share/VDIQ9EBZGMX#/screens/297261272_20180309_ElektroPlus_01_Start

e Lk

Aus alt mach neu: ELEKTRO+ ST = — =k
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Feucht frohlich zum Titel:
Carlsberg Dribbelstrecke

Die Landiﬂgpc:lge fir die (:::1|'|Sberg-Dribbeh’rrec|<e
entstand im Rahmen der FuBball-EM 2016. Ziel war es,
mit Hilfe der Nutzer die léngste Dribbelstrecke der Welt
zu erschaffen. Im Auftirag der Agentur TLGG gestaltete
ich die Kc:ilﬂpt:igﬂ&ﬂ—LGﬂdiﬂnggE und  erstellte
HTML-Templates fiir die spéatere technische Umsetzung
durch amarantus.de

Carlsberg Dribbelstrecke in der Presse:
WUV, sponsors.de

@ Deutschland dribbelt durch!

SEES

EVRD2016 Probably the longest dribble in the weozld

FRAMCE
Officicl Beer

Und ihr kénnt auf den 878 KM von Berlin nach Paris ?
mitmachen. Nehmt euch einen Ball, dribbelt durch eure Stadt,

eure Wohnung oder euer Biiro und macht davon ein Video.

Unter allen Einsendungen verlosen wir Tickets fur die / lon-Stemd!

Vorrundenspiele und das Halbfinale der EIVL

Jetzt teilnehmen



https://www.wuv.de/marketing/carlsberg_dribbelt_sich_virtuell_zum_em_titel
https://www.sponsors.de/carlsberg-aktivert-mit-em-dribbelstrecke-berlin-paris

(aksberg T e e e

Dru miadt 18 weln, um tellsunchmen. Am Anfang
deines Videos solltest D kure sogen, doss du & i
die Conlibarg Duibbelitrecke gedoaht hait.

Wi lange da ditbbelat oder wohing lat egal - Ja
kreativer, desta beiser, denn auch datir gibe's
Tickets, Viel Spail beim Drachdribbeind

i 400 kmab3=

Highlight Videos

oo und werde

v Al rbe s el Beenotes ke, |

A MGT s

Und so gehts:

I Yeutube-Wides mi Donen Debbeluranen
erEbeilen

2 Formuler cuitilen Youtube-Link ins Formuber Die beste
SUEMAT o) # CarlsbergDribbelstrecke
3. Festrralas abichleken ever.

Prghally

FINAL

TICKET

Eunﬂm Probably the longest dribble in the world

e Fade

U] i ot crull dien UF70 BOMA wons Barlin noch Paric

miltmac ke Mehme such elnen Ball, deibbelt durch suse S2adi;

e Wohnag duder #ussr B ro e mani b Srvon #in Viden,
Tirsendungs n v Thekeetd i iy

pelele unad das F e der ENL

v i o Frtedrich Mg « Hearvuratd

& kerm 0]

nghhght Videos

chk auch Du uns fetzt deln Video und werde das ndchste Dribble-Highlight.

Und so gehts:

1. ¥outube-Video mit Delnen
Dribbaplkington oritallon

2 Formular ausfiilen
Youtube-Link ins Formubar
kapdoren

A Formular abzchicken

Jetzt tellnehimen

ke 213 - Hoennes Jockisch - Bremen
it Pyt iguimait e 0y mei i e BRI RSN,

Jetzt teilnehmen

Deu veasst 18 sein, am tellzanchenen, Am Anfoeng delnes Videos solltes
Do kure sagen, dats da e e die Carliberg Deibbeliteacks gedescht
hast, Wie lange du dribbelst ader wehin, st egal - Je kreativer, desto
besser, denn auch dafle gibe's Tickete, Vil Spall beim Druchdribbainl



scout24

Jede Menge Platz fir Ideen:
ImmobilienScout 24

Insgesamt 7 Jahre betreute ich den Bereich Consumer
Marketing von ImmobilienScout 24, Schwerpunkt
meiner Arbeit war die Konzeption, Gestaltung und
technische Umsetzung von HTML5-Bannern, News-

lettern, landing Pages, Infografiken, lllustrationen und

Ul-Elementen.

Hier ein Qluerschnitt meiner Arbeiten

der letzten Jahre

Die Immobilienbewertung 2014 in Zahlen
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IMMOBILIEN

SCOUT26 Jede Menge Platz fir Ideen: 1524 L
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Jede Menge Platz fir Ideen: 1524 i
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Herzensangelegenheit:
APSA Animal Rescue Spain

Um die Arbeit der spanischen Strafientier-Rettung APSA
zu unterstitzen, arbeite ich derzeit an der neuen
Web-Prasenz. Aufgrund fehlender Budgets wird die
Seite mit dem Plugin Elementor in WordPress erstellt. So
kann ich technische Umse’rzung und Design miteinander
veranpfen und mit relativ wenig Auvtwand aufsetzen.
Hervorzuheben sind die groﬁen einladenden digi’ra|en
Woater-Color-Gemélde, die ich in Photoshop erstellt
habe, um der Seite eine individuelle Bi|d5prr.:1u:he ZU

verleihen.

Aktuell in Arbeit
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SAVE AN ANIMAL WITH APSA




Herzensangelegenheit: APSA
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Hi | am Lars Kwiatkowski, born in the beautiful
city of Berlin on march 28 1976 ...

| am a musician and DJ, dog lover, soon to be
speed cuber, lifelong learner, standup paddler,
wing-chung wannabe, binge watcher, hiker,
gourmet grill master, coffee addict. Besides all
that, I'm a Sr. Digital Designer primarily creating
usable and functional digital products.

My motto: Design as litle as possible, as much
as necessary - Content matters.

CONTACT INFORMATION

Office: Schlegelstr. 10, 10115 Berlin, Germany
Phone: +49.160.232.7107

Mail: hello@larskwiatkowski.com

Web: https:// larskwiatkowski.com

STATIONS

2019
Lautsprecher TEUFEL - Digital & Motion Design Inferim

2018 - today
HERE Technologies Freelancer - Digital Design

2016 - today
TLGG Freelancer - Digial Design, Prototyping & Frontend

2011 - 2017

ImmobilienScout 24
Freelancer - Digial Design & Concept

2003 - foday
larskwiatkowski.com , worldoptimizer.com

Freelancer - Digial & Frontend Designer

2000- 2003
Visomat inc. Visual Design

1994
Zitadelle Magdeburg Saiz & Grafik

CLIENTS

Audi, BOMAG, Carlsberg, Deutsche Bahn, Easylet,
HERE Technologies, 1524, Mont Blanc, NIVEA, Publicis,
SAP, Schmitz Cargobull, Sparkasse, Spotify, Swisscom,
Lautsprecher TEUFEL, TLGG, ZDF uvm ..

SKILLS

Disciplines

Webdesign, Ul/UX-Design, Infografiken, lllusirationen,
Wireframing & Prototyping, Konzept-Erstellung,

basic Visual-Design Skills, low level Frontend Development

Tools

Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe Indesign, Adobe XD,
Sketch, Invision Studio, Affinity Designer, Affinity Photo, In:Vision,
Principle, Supernava Studio, Fusetools, Adobe Alfter Effecis
HTMLS /CSS3/SASS/1S/ Boolstrap / Wordpress /AEM / Gil
MS Office, Google Docs, Zeplin, Slack, Kanbanize

Languages
German (first language), Englisch

EDUCATION

2000
Apprenticeship / Certficate
|Screendesign, Visual Design, Web Development)

CIMDATA

1996- 1999
Apprenticeship of Photopgraphy
Dieter Bihler Photographie / OSZ Potsdam

1992
German Mittlere Reife Degree
Gesamtschule Oskar linke Magdeburg


https://larskwiatkowski.com
https://worldoptimizer.com

Vielen Dank fur lhre Zeit





